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7 filles
qui PETILLENT
Vigneronne, présidente, directrice
du marketing, chef d'entreprise,
propriétaire, fille de... ou pas. On
est loin de coincer sa bulle avec ces
filles-là. ParK.Valentin,photosJ.-L.Barde

Garance Thiénot
Champagne Thiénot. Garance
veille à l'image du Champagne créé
par son père, Alain, il y a 25 ans.
Pour la benjamine de nos 7 Cham
penoises, le Champagne est d'abord
"une marque, un style, une image
que l'on veut perpétuer". Dès son
arrivée, le look des champagnes
familiaux prend la tangente. Thié
not, c'est la plus jeune marque
de Champagne, c'est aussi la plus
branchée. Premier acte, on enlève
Alain pour ne laisser que Thié
not : simple, moderne, élégante,
la marque ne s'embarrasse pas de
prénom. Garance a construit le
stylisme de sa gamme. Son frère,
Stanislas, s'occupe de "remplir" la
bouteille. Et tout cela sur fond de
toile et profil Facebook.
Elle a choisi la Grande Cuvée
Thiénot 1999 : "C'est une grande
cuvée loin du bling-bling, le reflet
juste de notre maison, elle vient des
chardonnays et pinots produits sur
notre propre vigne."
www.thienot.comTél.03 26 7750 10. jjfr
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Cécile Bonncfond
Champagnes Charles et Piper-
Heidsieck. Presque 10 ans à la
tête du Champagne Veuve Clic-

quot, quelques mois chez Ftanck
et Fils, et retour sur la bulle des
champagnes Charles Heidsieck et
Piper-Heidsieck, des maisons ju
melles récemment acquises par le
groupe EPI de Jean-Louis Descours
(André, Weston, Bonpoint, Pinet,
Alain Figaret, Michel Perry). Pi
per, la plus ancienne maison créée
en 1785, et Charles, qui date de
1851, ont un ADN commun. Ra
vie d'avoir retrouvé l'univers fami

lier du Champagne, Cécile Bonne-
fond dessine sa conception : "Le
luxe, c'est la rareré. On peut vivre
sans, mais on vit beaucoup mieux
avec. Le Champagne est un rituel,
un univers à part. On a des mo
ments Champagne que l'on crée soi-

même, c'est un luxe accessible."

Elle a choisi les bruts de Charles
et Piper : "Comme pout des en
fants, c'est impossible d'en choisir
un. Et puis, chacun a son univets :
Piper c'est l'audace chic, et Charles
le parti pris du raffinement."

www.cbarlesheidsieck.com
Tél.03 26 84 4100.

Chantai Gonet
Champagne Philippe Gonet. La
vie n'a pas épargné la belle Chantai
ni entamé son enthousiasme. La
brune du Mesnil gère la propriété
laissée par son père. Son frère Pierre
fait le vin. Chantai le vend, en met
tant son grain de sel dans les vini
fications du frangin. Jamais à court
d'idées, elle trouve le temps de cou
rir au parc de Saint Cloud, ses trois
entants dans ses baskets. Hier, elle
érait à Singapour. Demain elle part
à Shangai. Avec des amis dont Ka-
rim Haïdar (le chef libanais de la
Branched'olivier, à Paris), elle crée le

Point Bulles, au cœur de Saint-Ger-
main-des-Prés. Elle y fait la pro
motion du Champagne en général
er du sien en particulier.
Elle a choisi la Cuvée Belemnita :
"A la manière dont j'étais habillée, je
ne pouvais appottet que ça. En jean,
j'aurais débouché un brur... Le vin
correspond à l'humeur du moment !
Belemnita est une cuvée confiden
tielle produite à 4000 exemplaires
avec des chardonnays du Mesnil qui
ont la belle expression crayeuse de
leur sous-sol."

www.champagne-philippe-gonet.com
Tél.03 26 5753 41.
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Les momentS|Champagne,
un lllXC accessible

Anne Malassagne
Champagne Lenoble. Un faux
air d'Inès de la Fressange et une ca
pacité à présenter son Champagne à
un rythme effréné. Anne Malassagne
parle avec les mains, rit avec lesyeux,
goûte avec le cceut le Champagne
de la famille qu'elle défend depuis
18 ans... C'était un vendredi, ce
jour-là, elle quittait L'Otéal. Le lun
di, elle était chez Lenoble, la maison
champenoise fondée par son grand-
père. "J'avais deux oprions : soir

j'augmentais la quantité, soit je
privilégiais la qualité. En sor-

rant des shampoings, c'esr

Evelyne Boizel
Champagne Boizel. Déchif
frer

"l'humanité" dans les vesti
ges du passé, c'était l'ambition de
l'archéologue Evelyne Boizel. Le
destin en décida aurrement. En
perdanr deux des hommes de sa
vie, son père et son ftète, Evelyne
s'est retrouvée en première ligne
aux commandes de la maison fa
miliale de Champagne. Donner
du plaisir à "l'humanité" grâce
aux bulles est devenu la voca
tion d'Evelyne Boizel, présidente
du Champagne dont elle porte le
nom. Le vin a pris le pas sur les
vieilles pierres, mais cette matque

champenoise sans vignoble subit
la crise de 1992 et l'augmentation
du prix du raisin. Evelyne se rap
proche alors d'un grand groupe
qui unit aujourd'hui sept maisons
de Champagne et porte le nom de
Lanson-BCC, B comme Boizel.
Restée autonome sur la gesrion de
sa marque qu'elle vend en majori
té directement à sa clientèle, elle
est l'une des

"têtes" du deuxième
groupe champenois.
Elle a choisi le Joyau rosé 2000 :
"J'aime la magnifique alliance de
finesse et de caractère de ce beau
millésime."

wwii-.hoizel.comTél.02 26 55 21 51.

la qualiré qui m'excitait." A l'arrivée
d'Antoine, le petit frère biochimiste,
ils imaginent des vinifications pous
sées, avec ou sans malo, réduisent le
sucre et créent des cuvées débarras
séesdu superflu. L'Epurée, LesAven
tures, deux étiquettes sont nées.
Elle a choisi le rosé 2006 : "Parce
qu'on dir que le rosé est un vin de
fille. . . Les hommes vont l'adorer !
Il est issu d'un assemblage de char-

donnay de Chouilly et de pinot
noir de Bisseuil, les deux villages
où nous avons nos vignobles."

www.champagne-lenoble. com
Tél. 03 26 58 42 60.
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Vitalie Tait tinger
Champagne Taittinger. A
l'époque où elle lisait Martine, son
grand-oncle, Claude, dirigeait l'en
treprise rémoise, son père y tra-
vaillair. A la maison, la musica
lité des bulles était templacée par
les notes du baroque que sa mère,
joueuse de viole de gambe, inter
prétait. Pour la perite fille, le Cham
pagne était juste un fond de ver
re goûté après une soirée quand les
adultes avaient le dos tourné. Elle
ignorait qu'il venait des caves où el
le jouait à cache-cache avec son frè

te, Clovis. Elle s'éloigne un temps
pour revenir après le courageux ra

chat pat son père, Pierre-Emma
nuel, de la marque Taittinger dont
la famille s'était dessaisie. L'émotion
fut intense et Vitalie proposa naru-
rellement ses services d'illustratrice.
Elle commence ainsi, sans titte ni
place, Clovis la tejoint. Après un an
et demi, elle entre dans la société,
au marketing, pour créer le style des
étiquettes et de la marque.
Elle a choisi Prélude : "C'est une
cuvée sortie par Claude pour l'an
2000, sa vision du futur, un vin
très pur et droit, sans artifice, un
vin dont on entend la musique. . ."

wwiv.ta ittinger. com
Tél.03 26 85 45 35.

La musicalité 1 11desbulles

Marie Gillet
Champagne Devaux. Elle est
responsable marketing et commer
ciale de l'Union auboise qui ras
semble les coopératives de l'Aube.
Elle est surtout l'une des pierres
angulaires de l'édifice présidé par
son mari, Laurenr Gillet, authenti
que Champenois. Elle est parisien
ne, mais sa maison est désormais
à Bar-sur-Seine, dans l'immense
parc du siège social de la cave. Le
couple y vit, y a élevé ses enfants,
y reçoit les importateurs du monde
entier. Le lieu humanisé participe

de la réussite de cette coopérative
de qualité où lesGillet ont su tisser
une vraie cohésion sociale. Marie
est aussi à l'origine du Manoir, un
lieu de dégusrarion et de vente au
programme alléchant, avec dégus
tations à thème, scénogtaphies, vi
sites, accords mets et vins. . .
Elle a choisi l'Ultra D de Devaux :
"Patce que la première fois, j'ai cru
que j'allais goûter un vin pour les
fruits de mer. . . et je me suis aperçue
qu'il allait avec des tas de trucs."

www.champagne-devaux.fr
Tél.03 25 38 30 65.
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